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UNCORK A BETTER FUTURE?®

STAKEHOLDERS

PILARES PARA DESCORCHAR UN FUTURO MEJOR

6 GRUPOS

CONSUMIDORES PROVEEDORES CLIENTES NUESTRA GENTE COMUNIDAD PLANETA

CORPORATE SUSTAINABILITY 2025




RESUMEN DEL
MODELO ESTRATEGICO

ViINA CONCHA Y TORO

— FAMILY OF NEW WORLD WINERIES —

DEJAR UN LEGADO DE IMPACTO POSITIVO EN NUESTROS GRUPOS DE INTERES

VISION

Ser lideres en la construccion de un futuro
mejor, resiliente y regenerativo para las
personasy el planeta

MISION

Generar impacto positivo neto para
nuestros stakeholders y ser referentes en la
regeneracion de nuestro planeta.

OBJETIVO

Contribuir a mejorar las condiciones
naturales y sociales de nuestro entorno
y grupos de interés.

Gobernanza de la
" Sustentabilidad

IMPACTO

10 PROGRAMAS
Y METAS

Consumidores

Llevar un mensaje de sustentabilidad y
consumo responsable a nuestros
consumidores.

PROGRAMA
De Principio a Fin

META
100%
de las marcas estratégicas

(28 marcas | 85% de las ventas
anuales)

°‘-\
@ Proveedores

Ayudar a nuestros proveedores a
mejorar su comportamiento éticoy
medioambiental, con especial
atencidn al cambio climatico.

PROGRAMA
Abastecimiento Responsable

META
100%

de los proveedores clave
comprometidos con SBTi
(30 proveedores de packaging)
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Generar un intercambio mutuo de
mejores practicas en sostenibilidad
con nuestros principales clientes.

Clientes

PROGRAMA
Closer to Our Markets

META
100%

de los clientes principales
(30 clientes | 35% de las ventas
anuales)

o0

Nuestra Gente

Mejorar el bienestar y el compromiso
de todos los trabajadores de la
empresa. Crecer en diversidad,
igualdad e inclusion .

PROGRAMA
Sano, Diverso y Feliz

META
100%

de los trabajadores con beneficios
del programa
(3,4 miles de personas)

(DEGENT WORK AND "] Hm:
ECONONSC GRINTH [ B -]
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%Comunidad

Contribuir al desarrollo de nuestras
comunidades, a través de la
educacion, emprendimiento y el
empoderamiento comunitario.

PROGRAMA
Ciudadania Corporativa

META

100%

de las comunidades con iniciativas
asociadas

(32 comunidades)

quaLITY 1? HH
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uestro Planeta

Ayudar a regenerar nuestro planeta,
haciendo un uso eficiente de los
recursos y mejorando las condiciones
de nuestros ecosistemas naturales y
productivos.

PROGRAMAS

Cero Desperdicio de Agua
Independencia Fosil

Innovacion Circular

Acci6n Climatica

Soluciones Basadas en Naturaleza

METAS

10% reduccién de agua; 50% reduccion de
energia interna f6sil; 10 upcyclings; 35%
reduccion de CO2; practicas regenerativas en
todos nuestros terrenos.
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PROGRAMA

ACCION CLIMATICA
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UNCORK A BETTER FUTURE

L 2025 KEY NUMBERS R
B A (A PROMEDIO PROMEDIO
2025 X = IWCA VINA CONCHA
3 . 5 %   . (35 vinas) Y TORO
Profit with purpose. of global wine productio
m&:i\j:):;:jd;td,:n can future-proof = 1 ) 6 7 0 9 8 9
| i kgCO2e kgCO2e
/ botella / botella

EMISSIONS

47%

menor
gue el promedio de

las vinas IWCA

durante 2025

REGENERATIM

_\‘\

1 75 winerie&{‘a- countries 6 continents

S VITICULTURE
CNE S
s
RENEWABLE

CORPORATE SUSTAINABILITY 2025 | 10



Productos y
marcas con alto
reconocimiento a
nivel de
consumidor final

THE

DEVIL
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CONSUMIDOR

CLIENTE

2C

2% de las ventas directas

B

B2B

98% de las ventas directas
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EXTRAORDINARY SUSTAINABILITY COMMITTEE

MADUREZ EN SUSTENTABILIDAD PARA LA INDUSTRIA DEL VINO

4 ZONAS CLAVE

AUGUST 2025l 13



EXTRAORDINARY SUSTAINABILITY COMMITTEE
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SUNRISE CARBONO NEUTRAL

PRIMERA EXPERIENCIA EN 2013

La compania lanzé su primer producto
carbono neutral, considerando las
emisiones desde los vinedos hasta el
destino final de la marca Sunrise para
Finlandia, Noruega, Suecia y Dinamarca.




SUNRISE ECOETIQUETADO

EXPERIENCIA EN 2014

CABERNET
SAUVIGNON

Se desarrolld un sistema de ecoetiquetado
con indicadores de sustentabilidad: huella
de carbono por copa, cantidad de vidrio
reciclado en la botella y huella hidrica por
copa.

"""""""""

Seccion especial en la web de la marca para
entregar respaldos y mas detalles.
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INSETTING
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Cantidad de Botellas (MM)

PROYECTO CLAVE: BOTELLAS LIVIANAS

EXPERIENCIA EN 2014 - INSETTING
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BOTELLAS UTILIZADAS

26%

74%

2011 2012

. Botellas Normales

Miles de Toneladas de Vidrio

AHORRO EN VIDRIO
100

A = 3.057 (Ton)

A = 7.822 (Ton)

A = 6.933 (Ton)

2010 2011 2012

. Escenario sin Escenario Actual con
Botella Liviana Botella Liviana

Desde 2010 a 2012, disminuyo el consumo
de vidrio en 17.811 ton., con su equivalente
reduccion en CO,

INFORME DE

IMPACTOS 2024

DISMINUCION DE EMISIONES POR USO DE BOTELLA LIVIANA

ANO AHORRO VIDRIO (t CO.e) AHORRO TRANSPORTE (t CO.e) AHORRO TOTAL (t CO.e)
2010 2938 491 3430

2011 6.663 1302 7.965

2012 7.517 1506 9.022

TOTAL | 3.299 20.417

A\ scxar
% P

S o

Piodiict through the use of internal carbon footprint reductions |
accredited by an independent third party and withdrawn |

CO:
NEUTRAL

DESCORCHA UN FUTURO MEJORI

18



SUNRISE ENERGIA

EXPERIENCIA EN 2021 - ENERGIA RENOVABLE

La marca cambid de mercado principal.
Desarrollé un mensaje mas sencillo para el
consumidor: Elaborado con energia solar,
100% renovable.




GRAN RESERVA | Serie Riberas

DE VINEDOS PROTEGIDOS ANTE EL CAMBIO CLIMATICO A
GRAN RESERVA DE BIODIVERSIDAD




CASILLERO DEL DIABLO

BOTELLAS LIVIANAS

aaaaaaa
this bottle

,/ ’
o . o &4 U asillero
R - Y "‘,) - (lv b ’ del

Casillero
_ del
Diablo

NEW LIGHTER BOTTLE: Reducing our carbon footprint -

SCONCHA YTORO




EXTRAORDINARY SUSTAINABILITY COMMITTEE
APRENDIZAJES Y DESAFIOS

1. CONOCER AL CLIENTE Y AL CONSUMIDOR

SUSTAINABILITY MATURITY MATRIX (SMM)

AWAKENING HIGH DEMAND

g | =
o
NORDICS

UK
EUROPE

25% 54%
of Top 30 Clientes of Top 30 Clientes

MEXICO | BRAZIL
CHILE | LATAM

LOW RECOGNITION EASYGOING

4

ASIA | AFRICA USA | CANADA

*

10%
of Top 30 Clientes of Top 30 Clientes

REGULACION DE MERCADO

_n__

REQUERIMIENTOS DE CLIENTES

AUGUST 2025l 22



APRENDIZAJES Y DESAFIOS

2. COMPLEJIZACION DE LA NORMATIVA

Market Regulations

TOPICS (Potentially affect operations)
= CHI e BR il MX B= USA i+l CAN
CreCienteS y Cada vez méS ComplejOS Climate Change Law calls BR has‘ made progressin A pilot emissionstrading California leads the way with Recently repealed‘ its carbon
L. . for net zerotargets by regulating the carbon market systemhas been operating a cap-and-trade program. tax by decree, opting for
req uerimientos normativos en los _ 2050.Energy Efficiency Law  at the national level. Not since 2020 in its most Not applicable for BOE. The  regulatory and market-based
d '. d I. ~ bl 1. Climate that applies forthe company. applicable to the company. intensive sectors, and company must monitor state alternatives to comply with
mercados clave de la Companla’ O Igan a Change Gradual implementation. several states have frameworks, as thesecould its 2030 Climate Strategy
mantener un SiStema de monitoreo y introduced carbon taxes‘ to ith?th‘e indi‘rect costsdu‘e to and achieve its Net Zero
complement federal policy. emissions incorporatedinto  target by 2050.
alerta tempra Na para los temas the products but not in short
term.
relevantes.
The global regulatory framework on carbon is moving toward mandatory measurement, tracking, and allocation
GENERAL VIEW of costs for emissions, with Europe leading a comprehensive approach that some of this markets are following.

However, no risk of noncompliance is observed in the markets analyzed since climate strategy of the company is
fully aligned with international requirements. Weight of the bottles is crucial to reach the targets.

2.Disclosure ® ® ® ® ®

Cono Seer ORGANIC WINE

CABERNET SAUVIGNON 47%/CARMENERE 32%/SYRAH 21% 3. Taxonomy . .
Certified e
§ g :
L\ DY SR
V. @ 4. Waste . . . . .
. SescE “Galhvuts
L
Coeoeton VEGAN Carsoneutrat com
Corporation
A wine symbolized by a bicycle that represents cur commitment with the environment.
In Cono Sur, our sus!mnsbledmac:iccs generate this organic wine, maintaining the
natural balance in our vineyards. Crisp notes of red fruits, traces of tobacco and vanilla, H
smooth and tasty palate and juicy structure. Enjoy now or cellar for up to four years. 5‘ GreenwaShlng . . . .
CHlLE FRODYEI MO EOTTLES NCELE B VIRA OOW) SURSA
WER TUMSIA 28!, VORE MORTE 50 5 SNLAGD - CHLE.

SREOFCNE - IeD e G080 CFTFRAN) G0N IR DOOS CARE S DO
MRS 110.c2l vl es per 10071

[ Enargy 31560 ) T5hcal N EJRORE DRROFED Y QMO SR EURDPE 113 24 STO0RHILN
SUEIEN. ¥ UR NPOIED Y CONHN Y TOR) L0,

CABERNET SHIRAZ MEFR mﬁﬁm w . . . . .
ff.c.’:f.f’..”:_i.:'g 7\:,? :."*}"E‘,‘?’.':‘:?':‘E: Existing F!egulatlons . Being Not Ems.tlng
E f{gi _".":“"“‘.“I.“‘.?:." uj<t> T E / Compliance Developed Regulations
ESTD v — - SEL | o Sy o St Gt el
(f 4 Bhle (T | s

WAL CONDRLE. (oM




APRENDIZAJES Y DESAFIOS

3. BALANCE PRODUCTO
V/S CORPORATIVO

A nivel consumidor, mensaje bajo en
complejidad, corporativo, simple.

Mensaje téchico, métrica a nivel de
producto se esta enfocando a clientes
(retail). Con los mas avanzados se esta
desarrollando sistema que permita
comparar huellas de carbono de
producto.

A futuro se espera llegar con métricaa
consumidor, pero ese escenario aun
se ve lejano dado el perfil del
consumidor.
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