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01
Una de las viñas más grandes del 
mundo, con 12,5 mil hectáreas de 
viñedos en Chile, Argentina, USA y 
Francia. 

02
Presencia en más de 130 países, con 
12 oficinas comerciales en el mundo.

03
Cada segundo se abren 13 botellas
de una de nuestras viñas en el
mundo.

A T  A  G L A N C E
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LA VIÑA MÁS 
SUSTENTABLE 

DEL MUNDO
2026

CSA de S&P
Dow Jones 

Sustainability Yearbook 
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6 GRUPOS

S T A K E H O L D E R S
P I L A R E S  P A R A  D E S C O R C H A R  U N  F U T U R O  M E J O R

5

U N C O R K  A  B E T T E R  F U T U R E ®

CONSUMIDORES PROVEEDORES CLIENTES NUESTRA GENTE COMUNIDAD PLANETA

C O R P O R A T E  S U S T A I N A B I L I T Y  2 0 2 5     |
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R E S U M E N  D E L  
M O D E L O  E S T R A T É G I C O

10  ODS

D E J A R  U N  L E G A D O  D E  I M P A C T O  P O S I T I V O  E N  N U E S T R O S  G R U P O S  D E  I N T E R É S

Nuestro Planeta

V I S I Ó N
Ser líderes en la construcción de un futuro
mejor, resiliente y regenerativo para las 
personas y el planeta

O B J E T I V O
Contribuir a mejorar las condiciones 
naturales y sociales de nuestro entorno 
y grupos de interés.

M I S I Ó N
Generar impacto positivo neto para 
nuestros stakeholders y ser referentes en la 
regeneración de nuestro planeta.

Gobernanza de la 
Sustentabilidad

Consumidores Nuestra Gente

Llevar un mensaje de sustentabilidad y 
consumo responsable a nuestros 
consumidores.

META

100%
de las marcas estratégicas
(28 marcas | 85% de las ventas 
anuales)

PROGRAMA

De Principio a Fin

Clientes

Generar un intercambio mutuo de 
mejores prácticas en sostenibilidad 
con nuestros principales clientes.

META

100%
de los clientes principales
(30 clientes | 35% de las ventas 
anuales)

PROGRAMA

Closer to Our Markets

Proveedores

Ayudar a nuestros proveedores a 
mejorar su comportamiento ético y 
medioambiental, con especial 
atención al cambio climático.

META

100% 
de los proveedores clave 
comprometidos con SBTi
(30 proveedores de packaging)

PROGRAMA

Abastecimiento Responsable

Mejorar el bienestar y el compromiso 
de todos los trabajadores de la 
empresa. Crecer en diversidad, 
igualdad e inclusión .

META 

100%
de los trabajadores con beneficios 
del programa
(3,4 miles de personas)

PROGRAMA

Sano, Diverso y Feliz

Contribuir al desarrollo de nuestras 
comunidades, a través de la 
educación, emprendimiento y el 
empoderamiento comunitario.

META 

100%
de las comunidades con iniciativas 
asociadas
(32 comunidades)

PROGRAMA

Ciudadanía Corporativa

Ayudar a regenerar nuestro planeta, 
haciendo un uso eficiente de los 
recursos y mejorando las condiciones 
de nuestros ecosistemas naturales y 
productivos. 

PROGRAMAS
Cero Desperdicio de Agua
Independencia Fósil
Innovación Circular 
Acción Climática
Soluciones Basadas en Naturaleza

METAS
10% reducción de agua; 50% reducción de 
energía interna fósil; 10 upcyclings; 35% 
reducción de CO2; prácticas regenerativas en 
todos nuestros terrenos.

10 PROGRAMAS 
Y METAS

Comunidad

IMPACTO
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P R O G R A M A

A C C I Ó N  C L I M Á T I C A

Net-Zero 
2040 

Presented in COP28
(2023)

META 2025

35%
Reducción de emisiones

de CO2 absolutas de 
Scope 1,2 y 3

Base Year 2017: 271 Th tCO2e

HOLDING TARGET 2025

180 mil tCO2e
Scope 1 ,2 and 3



C O N C H A  Y  T O R O

CARBON FOOTPRINT V/S METAS SBTi
2 0 1 7  – 2 0 2 5
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U N C O R K  A  B E T T E R  F U T U R E ®

C O R P O R A T E  S U S T A I N A B I L I T Y  2 0 2 5     |
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U N C O R K  A  B E T T E R  F U T U R E

C O R P O R A T E  S U S T A I N A B I L I T Y  2 0 2 5

PROMEDIO 
IWCA

(35 viñas)

1,67
kgCO2e 
/ botella

PROMEDIO
VIÑA CONCHA 

Y TORO

0,89
kgCO2e 
/ botella

47% 
menor 

que el promedio de 
las viñas IWCA 
durante 2025
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Productos y 

marcas con alto 

reconocimiento a 

nivel de 

consumidor final
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B2B
98% de las ventas directas

B2C
2% de las ventas directas

CLIENTE CONSUMIDOR
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E X T R A O R D I N A R Y  S U S T A I N A B I L I T Y  C O M M I T T E E

M A D U R E Z  E N  S U S T E N T A B I L I D A D  P A R A  L A  I N D U S T R I A  D E L  V I N O

4  Z O N A S  C L A V E

A U G U S T  2 0 2 5
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E X T R A O R D I N A R Y  S U S T A I N A B I L I T Y  C O M M I T T E E

M A D U R E Z  E N  S U S T E N T A B I L I D A D  P A R A  L A  I N D U S T R I A  D E L  V I N O

4  Z O N A S  C L A V E

A U G U S T  2 0 2 5
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La compañía lanzó su primer producto 
carbono neutral, considerando las 
emisiones desde los viñedos hasta el 
destino final de la marca Sunrise para 
Finlandia, Noruega, Suecia y Dinamarca.

S U N R I S E  C A R B O N O  N E U T R A L
P R I M E R A  E X P E R I E N C I A  E N  2 0 1 3  



Se desarrolló un sistema de ecoetiquetado
con indicadores de sustentabilidad: huella 
de carbono por copa, cantidad de vidrio 
reciclado en la botella y huella hídrica por 
copa.

Sección especial en la web de la marca para 
entregar respaldos y más detalles.

S U N R I S E  E C O E T I Q U E T A D O
E X P E R I E N C I A  E N  2 0 1 4



La marca se neutralizó completamente con 
certificados de insetting.

S U N R I S E  C A R B O N O  N E U T R A L  G L O B A L
E X P E R I E N C I A  E N  2 0 1 4  - I N S E T T I N G
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I N F O R M E  D E  I M P A C T O S  2 0 2 4

D E S C O R C H A  U N  F U T U R O  M E J O R

Desde 2010 a 2012, disminuyó el consumo 
de vidrio en 17.811 ton., con su equivalente 

reducción en CO2

AHORRO EN VIDRIO

P R O Y E C T O  C L A V E :  B O T E L L A S  L I V I A N A S
E X P E R I E N C I A  E N  2 0 1 4  - I N S E T T I N G



La marca cambió de mercado principal. 
Desarrolló un mensaje más sencillo para el 
consumidor: Elaborado con energía solar, 
100% renovable.

S U N R I S E  E N E R G Í A
E X P E R I E N C I A  E N  2 0 2 1  – E N E R G Í A  R E N O V A B L E



G R A N  R E S E R V A  |  S e r i e  R i b e r a s
D E  V I Ñ E D O S  P R O T E G I D O S  A N T E  E L  C A M B I O  C L I M Á T I C O  A  
G R A N  R E S E R V A  D E  B I O D I V E R S I D A D



C A S I L L E R O  D E L  D I A B L O
B O T E L L A S  L I V I A N A S
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E X T R A O R D I N A R Y  S U S T A I N A B I L I T Y  C O M M I T T E E

A U G U S T  2 0 2 5

AWAKENING

3
HIGH DEMAND

LOW RECOGNITION EASYGOING

4 2

1

ASIA | AFRICA USA | CANADA

MEXICO | BRAZIL 
CHILE | LATAM

NORDICS
UK

EUROPE

REQUERIMIENTOS DE CLIENTES
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SUSTAINABILITY MATURITY MATRIX (SMM)

54% 
of Top 30 Clientes

25%
of Top 30 Clientes 

11%
of Top 30 Clientes

10%
of Top 30 Clientes

1 .  C O N O C E R  A L  C L I E N T E  Y  A L  C O N S U M I D O R
A P R E N D I Z A J E S  Y  D E S A F Í O S
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2 .  C O M P L E J I Z A C I Ó N  D E  L A  N O R M A T I V A
A P R E N D I Z A J E S  Y  D E S A F Í O S

Crecientes y cada vez más complejos 
requerimientos normativos en los 
mercados clave de la compañía, obligan a 
mantener un sistema de monitoreo y 
alerta temprana para los temas 
relevantes. 



3 .  B A L A N C E  P R O D U C T O  
V / S  C O R P O R A T I V O

A P R E N D I Z A J E S  Y  D E S A F Í O S

Preparando 

A nivel consumidor, mensaje bajo en 
complejidad, corporativo, simple.

Mensaje técnico, métrica a nivel de 
producto se está enfocando a clientes 
(retail). Con los más avanzados se está 
desarrollando sistema que permita 
comparar huellas de carbono de 
producto.

A futuro se espera llegar con métrica a 
consumidor, pero ese escenario aún 
se ve lejano dado el perfil del 
consumidor.
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